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Tutkimuksen tavoite ja toteutus

m  Tutkimuksen tavoite:
Selvittad kampanjan huomioarvo, mainonnan herattamat ajatukset, mainonnasta pitamista, mainonnan vaikuttavuus
ja kokeminen, sek& osuustoiminnallisen yritysmuodon tuntemista yleensa.

m  Menetelmé:
Haastattelut tehtiin internetin valityksella TNS GallupForumissa.

m  Kohderyhma:
Suomen 20-64 vuotta tayttanyt vaestd Ahvenanmaata lukuun ottamatta.

m  Vastaajien maara: 1000 kpl
m Tiedonkeraysaika: 7.2.-13.2.2010

m  Otantaja painotus:
Aineisto on painotettu vastaamaan viimeisinta Vaestdotilastoa (1.1.2009) 20-64 vuotta tayttdneen vaestdn osalta
sukupuolen, i&n ja asuinpaikkakuntatyypin suhteen. Ik&painotus on tehty molempien sukupuolten osalta erikseen
seuraavissa luokissa: 20-24, 25-34, 35-44, 45-54 ja 55-64 vuotta. Asuinkuntapainotus on tehty neliluokkaisena:
Suur-Helsinki, muut suuret kaupungit (Tampere, Turku, Jyvaskyla, Lahti, Pori, Kuopio, Oulu), muut kaupungit, muut
kunnat.

m  Tutkimuksen toteutus:
TNS Gallup Oy

= gallup
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Kampanjan huomioarvot




Yhdessa yrittamaan
Huomioarvo taustoittain, %

Kaikki vastaajat (n=1000)
Yhteiskunnallisen mainonnan
keskiarvo 2007-2010/ kaikki vastaajat

Naiset (n=500)
Miehet (n=500)

20-24 vuotta (n=104)
25-44 vuotta (n=349)
45-64 vuotta (n=547)

Mainostajan Yrittajat (n=108)

kohderyhmat: Yrittgjaksi aikovat (n=71)

Kuunnellut kaupallista radioasemaa:
Kerran viikossa (n=161)

2-3 kertaa viikossa (n=224)

Lahes joka paiva (n=405)

Suur-Helsinki (n=205)
Suuret kaupungit (n=180)
Muut kaupungit (n=363)
Maaseutu (n=252)

Lapsiperhe (0-18 v. lapsia)(n=340)

= gallup
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* n-luku alle 30, tulos vain suuntaa-antava
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Yhdessa yrittamaan
Huomioarvo kanavakuuntelijoittain, %

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Groove FM (n=96) 26
Iskelméa (n=252) 30
NRJ / Energy (n=133) 39
Radio Aalto (n=107) 40

Radio Dei (n=27%) 32

Radio Nova (n=397) 32
Radio Rock (n=154) 48
Radio SuomiPop (n=230) 44
Rondo FM (n=17**)

The Voice (n=142) 38

Muu kaupallinen radioasema (n=100) 37

* n-luku alle 30, tulos vain suuntaa-antava
*% | i
< gal | Up n-luku alle 20, tulos ei luotettava
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Mainonnan herattamat ajatukset




Yhdessa vrittamaan Positiivisia ajatuksia ~ 34 % vastauksista
y Negatiivisia ajatuksia ~ 22 % vastauksista

Mainoksen herattamat spontaanit ajatukset Neutraaleja ajatuksia ~ 21 % vastauksista
— Poimintoja vastauksista

Positiivista... Positiivista...
m M 54 Yrittamisen mahdollisuus m F 56 Jos olisin pienyrittja, niin varmaan
osuuskunnassa, vastuun jakautuminen ottaisin asiasta selvaa.

helpotiaa, yrittamisen vapaus kultenkin - 38 Kiva aloite tehda osuuskunta-idea

sailyy tunnetuksi
m M 47 Aloitus heratti mielenkiinnon, etta

e : m M 33 Kyllah&n ne hieman heratti
mita mainostetaan

mielenkiintoa osuuskuntaa kohtaan.

m M 23 Hauskoja. Kovasti sympatiseeraan
aihetta. En tieda, johtuiko vain
viihdyttavista mainoksista, mutta

m M 60 Positiivisia, jos olisin perustamassa
yritysta, tutustuisin ehdottomasti

kokonaisuutena firmasta m F 28 Tekee mieli menna katsomaan
(mainostettavasta asiasta) jai nettisivua, tosin osuuskunta yritys-
positiivinen mielikuva. muotona on tuttu, kun sellaisessa

. e tyoskentelen
m F 22 Herattivat kiinnostukseni kdymaan

Pitaisi tutustua enemman asiaan
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. e ee Positiivisia ajatuksia ~ 34 % vastauksista
Yhdessa yrittamaan o .
Negatiivisia ajatuksia ~ 22 % vastauksista

Mainoksen herattamat spontaanit ajatukset Neutraaleja ajatuksia ~ 21 % vastauksista
— Poimintoja vastauksista

Neutraalia... Negatiivista...
m M 60 Mielikuvia, ettd ihminen ajattelisi = M 55 Herattivat mielenkiinnon, mutta
myaQds itsedan, ei ainoastaan tyota lopussa juju paljastuu: Osuuskunta. Ei

= F 24 Osuuskunta, yhteistyo, toiden Kiitos, 33 vuotta (yksin)yrittajana!

jakaminen m F 31 Eivat sisall6ltaan kiinnosta minua.
m M 47 Osuuskunta-aatetta halutaan m F 46 Melko sekavia, varsinainen asia tuli
edistaa vasta lopussa, kun keskittyminen oli
herpaantunut

m F 21 Yrittdjyys on vaativaa ja
riskialtista. m M 52 Hukkaan heitettyd mainosrahaa,
mainoksen oikea paikka olisi ollut

m F 55 Viestitti yrittajyyden ihanuudesta R \ )
printtimainonta tai netti.

ja toi esille osuuskuntatoimintaa
m M 31 Huonoja mainoksia. Nettisivukin jai

m M 20 Vielako joku meinaa tana - s
epdaselvaksi.

paivana laittaa itsekseen osuuskunnan
pystyyn? = M 63 Arsyttava, yliteatraalinen
esitystapa ei kantaani vaikuta.
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Mainonnasta pitaminen




Yhdessa yrittamaan
Mainonnasta pitaminen
Keskiarvo (asteikko 1-4)

Kaikki vastaajat (n=1000/238)

Yhteiskunnallisen mainonnan
keskiarvo 2007-2010/ kaikki vastaajat

Naiset (n=500/109)

Miehet (n=500/129)

20-24 vuotta (n=104/27%)
25-44 vuotta (n=349/114)

45-64 vuotta (n=547/97)

Kuunnellut kaupallista
radioasemaa
lahes joka paiva (n=405/171)

- Yrittajat (n=108/28%)
Mainostajan
kohderyhmaét:

Yrittadjéksi aikovat (n=71/24*)

> gallup
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3,0 3,5 4,0

2,51
12,48

2,67
2,54
2,48
B Kaikki vastaajat
= Mainoksen aiemmin kuulleet
2,52
2,58

2,48

* n-luku alle 30, tulos vain suuntaa-antava
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Yhdessa yrittamaan
Mainonnasta pitaminen (Hajonta %) (Mainontaa kuulleet)

Pitaa paljon+

melko
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 paljon, %
Kaikki vastaajat (n=238) 41 37 n 48 %
Yhteiskunnallisen mainonnan | | 42 | | | 27 | “ 56 %
keskiarvo 2007-2010/ kaikki vastaajat :

Naiset (n=109) 45 38 49%

Miehet (n=129) 38 36 47%

25-44 (n=114) [JEIN 39 34 | 8 | 47 %

Kuunnellut kaupallista radioasemaa

lahes joka paiva (n=171) 8 38 36 46 %
Yrittajat (n=28%) 57 29 60 %

Yrittajaksi aikovat (n=24%) 45 27 59 %

m Pitaa paljon Pitad melko paljon Ei pida kovin paljon B Ej pidé lainkaan

* n-luku alle 30, tulos vain suuntaa-antava
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Mainonnan vaikuttavuus




Yhdessa yrittamaan

Mainonnan vaikuttavuus, % (Mainontaa kuulleet)

1/3

Mainonta kertoi minulle, ettd yhdessa
yrittgjyytta kannattaa harkita
yksinyrittdmisen vaihtoehtona

Kaikki vastaajat (n=238)

Kuunnellut kaupallista radioasemaa
lahes joka paiva (n=171)

Yrittajat (n=28%)

Yrittajéksi aikovat (n=24*)

Mainonta kertoi minulle, etté yrittdminen
on helpompaa, jos vastuu jakautuu
useammille harteille

Kaikki vastaajat (n=238)

Kuunnellut kaupallista radioasemaa
lahes joka péiva (n=171)

Yrittgjat (n=28*)

Yrittéjéksi aikovat (n=24*)

= gallup

59 6‘0 7‘0 8‘0 9‘0 100 gopii erittain +
melko hyvin,
%
a7 l 10 76 %
50 | 9 n 80 %
50 7 86 %
43 12 88 %
56 | 9 81 %
56 | 6 83 %
65 | 7‘ 85 %
46 7 . 82 %

B Sopii erittéin hyvin
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Sopii melko hyvin

Sopii melko huonosti

B Sopii erittéin huonosti

* n-luku alle 30, tulos vain suuntaa-antava
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Yhdessa yrittamaan
Mainonnan vaikuttavuus, % (Mainontaa kuulleet)
2/3

40 50 60 70 80 90 100 Sopii erittain +
melko hyvin,
%

30

Mainonta lisasi kiinnostustani
osuustoiminnallista yrittajyytta

kohtaan
Kaikki vastaajat (n=238) 29
Kuunnellut kaupallista radioasemaa
lahes joka péiva (n=171) 28 _ 0%

Yrittajét (n=28%) 49 25 %

Yrittajéksi aikovat (n=24*) 41 42 %

Mainonta antoi myénteisen kuvan
osuustoiminnallisesta yrittajyydesta

Kaikki vastaajat (n=238)

Kuunnellut kaupallista radioasemaa

lahes joka péiva (n=171) 55 12

72%

Yritt4jat (n=28*) 52 22 67 %

18

Yrittéjéksi aikovat (n=24*)

49 13 78 %

B Sopii erittdin hyvin Sopii melko hyvin Sopii melko huonosti B Sopii erittéin huonosti

* n-luku alle 30, tulos vain suuntaa-antava

= gallup
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Yhdessa yrittamaan

Mainonnan vaikuttavuus, % (Mainontaa kuulleet)

3/3

Mainonta herétti kiilnnostusta vierailla
yhteistoiminta.fi -sivustolla

Kaikki vastaajat (n=238)

Kuunnellut kaupallista radioasemaa
lahes joka paiva (n=171)

Yrittajat (n=28%)

Yrittéjéksi aikovat (n=24* )

Mainontaa kuultuani vierailin
yhteistoiminta.fi -sivustolla

Kaikki vastaajat (n=238)

Kuunnellut kaupallista radioasemaa
lahes joka péiva (n=171)

Yrittgjat (n=28*)
Yrittajaksi aikovat (n=24*)

Mainonnan esittdma asia on minusta
hyoédyllinen/tarpeellinen

Kaikki vastaajat (n=238)

Kuunnellut kaupallista radioasemaa
lahes joka péiva (n=171)

Yrittajat (n=28*)

Yrittajéksi aikovat (n=24*)

= gallup

10 20 30 40

50 60 70

80 90 100 sopii erittain +

melko hyvin,
%

27 %
25%

36 %

39 %

8%

8 %

18 %

23 %

54 %

56 %

44 %

53

79 %

B Sopii erittéin hyvin Sopii melko hyvin

Radiomedia — radiokampanjan jalkimittaus.

Sopii melko huonosti
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B Sopii erittéin huonosti

* n-luku alle 30, tulos vain suuntaa-antava
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Mainoksen kokeminen




Yhdessa yrittamaan

Mainoksen kokeminen, % (Mainontaa kuulleet)

Informatiivinen

Hauska

Heratti miettimaan asiaa

Erottuu muista radiomainoksista

Selkea

Viihdyttava

Arsyttava

Tylsa

Innostava

Kuullut mainontaa lilan monta
kertaa

Aktivoiva
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* n-luku alle 30, tulos vain suuntaa-antava
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Yhdessa yrittamaan
Osuustoiminnallinen yrittajyys, %

Onko osuustoiminnallinen yrittdjyys sinulle tuttua?

0 10 20 30 40 50 60 70 80

90 100

Kylla

Ei

m Kaikki vastaajat (n=1000)
En osaa sanoa 8 mYrittajat (n=108)

Yrittajaksi aikovat (n=71)

Yrittajat (n=108):

Kylla,
yritysmuotoni
on osuukunta

Harkitsen
osuuskuntaa

En harkitse
osuuskuntaa

En osaa sanoa

Yrittajaksi
aikovat (n=71):

Ei

Ei osaa sanoa

0 10 20 30

40 50 60 70 80

90 100

uodoksi osuuskuntaa:

53

91
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Yhteenveto




Yhdessa yrittamaan
Yhteenveto, % 1/2

Huomioarvo:
Kaikki vastaajat

Pitdminen:
(pitéa paljon &
melko paljon)
Mainontaa
aiemmin
kuulleet

Huomioarvo

Pitaminen

Vaikuttavuus:

(sopii erittéin & Mainonta kertoi minulle, ettéd yhdessa

melko hyvin) yrittajyytta kannattaa harkita
Mainontaa yksinyrittdmisen vaihtoehtona
aiemmin ) o )
kuulleet Mainonta kertoi minulle, etta

yrittdminen on helpompaa, jos vastuu
jakaantuu useammille harteille

Mainonta lisési kiinnostustani
osuustominnallista yrittajyyttd kohtaan

Mainonta antoi mydnteisen kuvan
osuustoiminnallisesta yrittdjyydesta

Mainonta heréatti kilnnostusta vierailla
yhteistoiminta.fi -sivustolla

Mainontaa kuultuani vierailin
yhteistoiminta.fi -sivustolla

Mainonnan esittama asia on minusta
hyédyllinen/tarpeellinen

= gallup
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25
48
76
81
29
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Yhdessa yrittamaan
Yhteenveto, % 2/2

50 60 70 80 90 100

Kokeminen ,%
Mainontaa
aiemmin
kuulleet

Informatiivinen

Hauska

Heratti miettimaan asiaa

Erottuu muista radiomainoksista

Selkea

Viihdyttava

Arsyttava

Tylsa

Innostava

Kuullut mainontaa liian
monta kertaa

Aktivoiva
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